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1 Einleitung

Die Abklirzung PSMext ist aus dem Begriff Preissuchmaschinen-Export-Tool
entstanden. Und so ist es auch die Hauptaufgabe des Moduls, Daten aus dem Shop
an Preissuchmaschinen und Vergleichsportale zu tbertragen. Den Shopbetreibern
stehen daflir sehr vielfaltige Mdglichkeiten zur Verfligung, die kaum noch Wiinsche
offen lassen. Dadurch wird es auch mdglich, PSMext nicht nur flir den Export an
Preissuchmaschinen, sondern es auch fiir Auswertungen und Statistiken zu
verwenden.

1.1 Was bringen Preissuchmaschinen?

Ob idealo, ciao, geizhals, kelkoo etc. - wenn man in Google nach einer
Produktgattung oder einem konkreten Produktnamen sucht, sind sie sehr haufig auf
den vordersten Platzen vertreten und lassen zum Teil selbst die Webseiten der
Produkthersteller hinter sich.

Was bieten die Preissuchmaschinen? Wie benutzt man sie am besten? Gibt es die
beste Preissuchmaschine?

Angesichts der groBen Menge an Preissuchmaschinen lassen sich diese Fragen nicht
so einfach beantworten. Letztendlich muss sich jeder Shopbetreiber die
Preissuchmaschine/n aussuchen, die ihm am besten gefallen. Dabei kdnnen folgende
Kriterien mdglicherweise hilfreich sein.

Statistische Werte lber Zugriffszahlen, eingestellte Produkte, enthaltene Shops und
Konditionen sind zum Teil nur schwer erhaltlich. Wahrend manche Anbieter ihre
statistischen Daten bereitwillig auf ihren Webseiten prasentieren, stellen sie andere
nicht einmal auf Anfrage zur Verfligung.

Einigkeit herrscht hinsichtlich der Datenlieferung, d.h. wer eine csv-Datei mit
einem eindeutigen Trennzeichen liefern kann, sollte seine Produke an nahezu alle
Portale Ubertragen kdnnen.

Die Uberwiegende Mehrheit der Portale verwendet Werbung als ein Standbein zur
Finanzierung. Meistens werden diverse Formen der Online-Werbung mit Google-
Anzeigen kombiniert, mal mehr, mal weniger dezent.



Das BGH-Urteil, demzufolge Preise im Shop erst erhéht werden dirfen, nachdem
die Anpassung in den Preissuchmaschinen erfolgt ist, hat die unterschiedlichsten
Reaktionen ausgeldst. Und so unterscheiden sich auch die Wege, die die einzelnen
Preissuchmaschinen beschreiten. Apnoti (www.apnoti.com) ist der einzige Dienst, der
angibt, die Preise in Echtzeit im Shop abzufragen, bevor sie angezeigt werden. Einige
der anderen Anbieter zeigen beim Preis an, wann dieser zuletzt aktualisiert worden
ist, teils allerdings nur mit Datum, teils mit Uhrzeit. In vielen Diensten findet man
einen Hinweis darauf, dass die Preise mdglicherweise nicht mehr aktuell sind,
teilweise auch einen Verweis auf einen langeren Erklarungstext zu o.g. Urteil.

Und auch das schon etwas altere Urteil mit der Verpflichtung, die Versandkosten
anzugeben, wird unterschiedlich umgesetzt. Von einer differenzierten Darstellung der
Versandkosten in Abhangigkeit von der Zahlungsart bis hin zu fehlenden Angaben ist
alles zu finden. Ob eher der Shop oder die Preissuchmaschine daflir verantwortlich
ist, sei dahingestellt.

Benutzerfreundlichkeit

Einige Preissuchmaschinen warten wirklich mit einem umfassenden Angebot auf und
sind bestrebt, ihren Nutzern die Kaufentscheidung mit so vielen Informationen wie
maoglich zu erleichtern. Auf der anderen Seite der Skala findet man etliche Angebote,
bei denen das Wohl der Besucher nicht an erster Stelle zu stehen scheint. Was wie
eine Preissuchmaschinen erscheint, ist in Wahrheit eine Ansammlung an Shops und
Produkten aus Affiliate-Programmen, Uber die der Seitenbetreiber auf Provisionen
hofft. Die in PSMext vorkonfigurierten Exportprofile sind selbstverstandlich serids.

Testberichte von ibergeordneten Stellen haben sicher einen gewichtigen Einfluss
auf die Kaufentscheidung. Natirlich ist die Anzahl an Quellen begrenzt, so dass man
bei Betrachtung mehrerer Portale immer wieder die gleichen Testberichte findet.
Gleiches gilt Gibrigens flir Shopbewertungen, die (iber Shopauskunft abgerufen
werden. Alle Dienste missen also nicht befragt werden, eine Auswahl reicht véllig
aus.

Viele Preissuchmaschinen enthalten Bewertungen von Produkten und Shops. Die
Bandbreite reicht von einer Gesamtbewertung bis zur Bewertung an Hand einzelner
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Kriterien. Manche Dienste versuchen, die Menge an Bewertungen und zum Teil auch
deren Lange durch Incentives zu beeinflussen.

Manche Dienste kénnen nicht fir sich in Anspruch nehmen, besonders intuitiv oder
benutzerfreundlich zu sein. Man findet dort unterschiedliche Ergebnisdarstellungen,
je nachdem, ob man Uber die Stichwortsuche oder die Kategorien der Navigation
gekommen ist. Oftmals ist auch nur schwer erkennbar, was bei einem Klick auf einen
Link oder Button passiert - ob man erst noch auf eine interne Ubersicht gelangt oder
direkt in den Shop geleitet wird.

Das mag dem Benutzer vielleicht egal sein. Der Shopbetreiber, der bei den meisten
Portalen flir jeden Klick zahlt, sieht das sicher etwas anders.

Um die Gunst der Benutzer wird sicher gebuhlt, wenn die Preissuchmaschinen die
Preisentwicklung in der Vergangenheit anzeigen und mitunter Hochrechnungen fir
die Zukunft anstellen. Auch Preiswecker, die Alarm schlagen, wenn der Preis unter
die eingegebene Grenze fallt, kbnnen niitzlich sein, wenn der Kauf nicht ganz
dringend ansteht, die Wahrscheinlichkeit flir steigende Preise gering ist oder auf den
Kauf verzichtet wird, wenn das Produkt nicht billiger werden will.

Site-Sales und Merklisten sollen die Kauflust und die Bindung zur jeweiligen
Preissuchmaschine steigern. In die gleiche Richtung geht die Mdglichkeit, Fragen zum
Produkt zu stellen, da man zum Lesen der Antwort ja ins Portal zurtickkehren muss.
Vielleicht richtet man sich als Kaufinteressent ja auch in der Community, die man in
einzelnen Diensten findet, so hauslich ein, dass man damit seine Lieblings-
Preissuchmaschine gefunden hat.

Produktfilter, die das Angebot nach produktspezifischen Kriterien eingrenzen,
kdnnen schneller zum Wunschprodukt verhelfen. Sie werden von einigen
Preissuchmaschinen angeboten.

Fazit

Sowohl Shopbetreiber als auch Kaufwillige kdnnen von den Diensten der
Preissuchmaschinen profitieren. Hier kann es auch durchaus Sinn machen, nicht nur
auf ein Pferd zu setzen und mehrere Preissuchmaschinen einzusetzen. Um hier den
besten ROI realisieren zu kdnnen, empfiehlt sich die Einfiihrung eines sog.



Conversiontrackings. Mehr dazu erfahren Sie in Kapitel 4 dieses Handbuches.

Mdglicherweise wird hier die erste Entscheidung nicht die letzte sein, d.h. ein
bisschen Ausprobieren, Beobachten und Anpassen kann helfen, letztendlich eine gute
Auswahl zu finden.

Der ausftihrliche Preissuchmaschinenbericht mit einem tabellarischen Vergleich von
54 Preissuchmaschinen ist in der 3. Ausgabe des kostenlosen und quartalsweise
erscheinenden eStrategy-Magazins zu finden. Das Magazin kann unter
http://www.estrategy-magazin.de kostenlos heruntergeladen werden.
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2 Installation

2.1 Installation des Moduls

Es stehen zwei Methoden fir die Installation von Magento bzw. Magento-Modulen
zur Verfligung. Die Installtion per FTP fir Benutzer ohne SSH Zugang zum Webserver
oder die Installation per SSH. Empfohlen wird nach Magento Standard die SSH

Methode.

Wichtig:

Bitte flihren Sie vor der Installation des Moduls in jedem Fall eine vollstéandige

Datensicherung durch!

2.1.1 FTP Installation

Kopieren Sie folgende Ordner in das Zielverzeichnis. Die Datei package2.xml dient
ausschlieBlich fiir die SSH Methode und kann ignoriert werden.

Quellverzeichnis Zielverzeichnis
adminhtml app/design/

de DE app/locale/
en_US app/locale
modules app/etc/
psmextv2 media/
TechDivision app/code/local/

Flr den Ordner media/psmextv2/psmextv2

mussen rekursiv Schreibrechte flir den Webserver User gesetzt werden.

Beispiel:

chown -R www-data.www-data %6MAGENTOROOT%/media/psmextv2/
chmod -R 776 %MAGENTOROOT%/media/psmextv2/

Wichtig: Nach der Installation I6schen Sie bitte den Magento -Cache!




2.1.2 SSH Installation

Die Installation per SSH ist die empfohlene Methode um PSMext V2 zu installieren.
Kopieren Sie dazu das Modul TechDivision_PSMextv2-0.2.0.tgz (bzw. die aktuelle
Releasenummer) in das Wurzelverzeichnis Ihrer Magentoinstallation.

Sofern noch nicht geschehen initialisieren Sie nun das Pear-System:

./pear install mage-setup

Nun muss der Pear Channel bekannt gemacht werden:

./pear channel-discover www.techdivision.com/shop

Jetzt folgt die eigentliche Installation:

./pear install TechDivision_PSMextv2-0.2.0.tgz (bzw. die aktuelle Releasenummer)

Wichtig: Nach der Installation I6schen Sie bitte den Magento -Cache!

2.1.3 Update von PSMext V1

Als bestehender Kunde von PSMext V1 kénnen Sie diese Version theoretisch in ihrem
Shop belassen. PSMext V2 verwendet komplett unterschiedliche Datenbanktabellen,
so dass es hier keine Probleme geben sollten. Dennoch empfehlen wir beim Einsatz
von V2 die bisherige Version zu léschen.

Da es in Magento keinen Deinstaller gibt, miissen die entsprechenden Tabellen bzw.
Eintrage manuell entfernt werden. Gehen Sie dabei wie folgt vor:

1. Loschen Sie den psmext-Ordner in Ihrem Magento Root unter nachfolgendem
Pfad: app/code/local/Techdivision/psmext

2. Loschen Sie die Datei Techdivision_All.xml unter folgendem Pfad:
app/etc/modules

3. Offnen Sie die Tabelle core_resource und l6schen Sie dort den Eintrag
psmext_setup

4. Entfernen Sie abschlieBend alle Datenbanktabellen, die mit psmext_ beginnen


http://www.techdivision.com/shop

2.2 Konfiguration im Backend

Nach der Installation findet man im Magento Backend unter System - Konfiguration
folgenden neuen Menipunkt:

F  TECHMVISION
FShiexty2

Er enthalt Felder zur Konfiguration der Dialoge von PSMext.

PSMextV2
Cron Admin Pass | X000
Cron Admin User ‘admin
Security Key asdig4356e56sfg|
Catalog Price Rules BETA | Nein =l
Fiige Zeitstempel an Datei | Nein ~|
URL
Ajax Limiter 10 ~|
Wert Bedeutung
Cron Admin User Username eines Magento Users mit
Berechtigung PSMext V2
Cron Admin Pass Passwort des 0.g. Magento Users mit
Berechtigung PSMext V2
Security Key Sicherheitsschlissel, kann individuell
vergeben werden.
Catalog Price Rules BETA Catalog Price Rules — kann verwendet
werden, wenn Bruttopreise gepflegt sind.
Flge Zeitstempel an Datei URL Verhindert, dass bei Aufruf des Links zur




erzeugten Datei, diese aus dem Cache
geliefert wird. (z.B. Rackspeed Shared
Hosting)

Ajax Limiter

Anzahl der CSV-Zeilen eines Durchgangs
(Chunking).




3 Arbeiten mit PSMext

Am Anfang steht PSMext, am Ende die Datei....

Sinn und Zweck von PSMext und das Ziel Ihrer Arbeit mit dem Modul sind Dateien,
die entweder die Preissuchmaschinen oder Sie selber verwerten kénnen. Und so stellt
sich am Anfang gleich die Frage, welche Inhalte und Strukturen diese Dateien
aufweisen missen. Bei den Preissuchmaschinen gibt es klare Vorgaben, was zuldssig
und was mdglich ist. Es gibt Werte, die enthalten sein missen und Werte, die
enthalten sein kénnen. Und es gibt Vorgaben flr die Form der Datei, von der
Dateiendung bis zu den Trennzeichen der einzelnen Werte.

PSMext kommt Ihnen hier so weit wie méglich entgegen und hat einige
Preissuchmaschinen bereits vorkonfiguriert.

Bei individuellen Exportdateien entscheidet der Shopbetreiber selber.

Damit PSMext eine korrekte Datei erzeugt, miissen verschiedene Komponenten
zusammenspielen. Da dieses Zusammenspiel am Anfang gar nicht so leicht zu
durchschauen ist, soll folgendes Schaubild zeigen, welche Bestandteile vorhanden
sind, wie sie zusammenwirken und in welcher Reihenfolge sie angelegt werden
mussen. Die Reihenfolge:



Versandkosten

Mach Bezahlart und ggf. gestaffelt
nach Preis, Maf}, Gewicht oder
Kategorie

|

Spaltenwerte

Attribute fur die Datei,
gaf. mit Anpassungen

Suchmaschine Exportfilter

Anlegen und Attribute zuweisen Auswahl Store und Produkte

Exportsatze

Suchmaschine + Exportfilter,
dazu Anweisungen fir Datei

i

Datei

3.1 Suchmaschinen verwalten

Hier erfolgt die Zuordnung von Attributen zu Suchmaschinen, d.h. es wird festgelegt,
welche Spalten in der Datei fiir die Suchmaschine X enthalten sein sollen.



Suchmaschinen verwalten

Ciao

guenstiger =] Price

preis
idealo

Praistrend =] Manufacturer

kelkoo

Preistipp =] Product Url
WitliehenPreise =] Special Price

Preisrohoter = sk

dooyoo =] Kategorie Pfad

fopi = upPs

Pricerunner = DHL-Vorkasse

GeizhalsAT =] DHL-Yorkasse 2Machkomma

Preissuchmaschine =] Farhe

| | & 3 = ol | ||

=] Produkt Narme B

=] Image Url
=] Gategary

=] Short Description

Es konnen alle gewilinschten Suchmaschinen und individuelle Exportprofile angelegt
werden. AnschlieBend erfolgt die Zuordnung der gewtinschten Attribute per Drag-
and-Drop. Die Funktionsweise dieses Dialogs entspricht der Zuordnung von
Attributen zu Attributsets.

3.2

Legen Sie zunachst eine Suchmaschine mit dem Button ,Neue
Preissuchmaschine™ an. Der Name darf nur Klein- und GroBbuchstaben und
Ziffern enthalten. Sonderzeichen, Umlaute und Leerzeichen sind nicht zulassig.
Ziehen Sie dann die gewlinschten Attribute per Drag-and-Drop aus dem Baum
in den Ordner der Suchmaschine.

Vergessen Sie nicht, die Preissuchmaschine mit dem entsprechenden Button
zu speichern.

Attribute, die falschlicherweise zugeordnet wurden, kénnen mit dem Button
~Spaltenwert l6schen™ aus dem Suchmaschinen-Ordner entfernt werden.

Zum Ldschen einer ganzen Suchmaschine gibt es den Button
+Preissuchmaschine [6schen".

Versandarten verwalten

Hier findet man die Ubersicht (iber die verschiedenen Versandarten, die im Shop
angeboten werden und die Mdglichkeit, Gber den Button ,Neue Versandart
hinzufiigen™ eine neue Versandart anzulegen. Dabei sollte man bedenken, dass die
meisten Preissuchmaschinen die Versandkosten in Abhangigkeit von der Zahlungsart

verlangen.
Versandarten verwalten | - |
Page |1 of1 pages | View [20 |=| perpage | Total 3 records found |:||:|
| | | | O items selected Actions j l:l
Id Hame Spalte Typ Spalte Action
Any j j

- 12 UPS wersandart
- 14 DHL-Vorkasse Wersandart



Aus der Ubersicht gelangt man zum Pflegedialog fiir die detaillierten Versandkosten.
3.2.1 Versandkosten verwalten

Hier werden die Versandkosten angelegt, die in der Exportdatei enthalten sein sollen.

Versandkosten anlegen DHL-Vorkasse < zaniick | [ e en | @ |
Versandkosten anlegen
Kategorie * i Uneingaschrankt i

Max. Lange
Mz Hihe

Iz Breite

Bis Gewicht
Ab Preis

Wersandkosten *

Versandkosten zur Versandart DHL-Vorkasse

Fage 1 of 1 pages | Wiew |20 j perpage | Total 2 records found |_ J |_ J
Select &1l | Unselect Al | Select visible | Unselect Visisle | 0 ftems selected ctions d| :
Id Max. Linge Max. Hihe Max. Breite Ab Preis Bis Gewicht Typ Spalte Versandkosten Action
Any j j
(| 16 1] 1] 1] 1] 1] Uneingeschrankt 10 Editiers
- 17 ] ] ] 200 ] Uneingeschrankt ] Editiere

Die Versandkosten kdénnen sehr fein in Abhangigkeit von den MaBen und dem
Gewicht des Produkts, fiir Preisspannen und Kategorien angelegt werden. Wenn die
Bestellungen ab einem bestimmten Wert versandkostenfrei sind, muss ein Datensatz
mit den Versandkosten und dem Wert 0 im Feld ,,Ab Preis® = 0 angelegt werden. Ein
weiterer Datensatz enthalt dann Versandkosten von 0 und im Feld ,,Ab Preis" den
Mindestbestellwert fir die Versandkostenfreiheit.

Neue Versandkostendatensatze werden lber den Button ,Neue Versandkosten
hinzufligen™ angelegt und mussen abschlieBend mit ,Versandkosten speichern®
gesichert werden. Alle anderen Buttons sollten aus den Standard-Dialogen von
Magento bekannt sein.

3.3 Spaltenwerte verwalten

Hier kdnnen Attribute (= Spaltenwerte) angelegt werden, die spater fiir den Export
bendtigt werden. Darliber hinaus kénnen Regeln erstellt werden, die die Werte, die
automatisch aus dem Shop gezogen werden, fiir die Exportdatei veréandern. Uber
reguldre Ausdriicke kbnnen ebenso Veranderungen vorgenommen werden, wie



Zahlen umformatiert oder Zeichenketten am Anfang oder Ende erganzt werden
kdnnen.

Uber den Button ,Neues Attribut hinzufiigen" gelangt man zum Dialog, in dem ein
Attribut aus dem Shop einem Spaltenwert zugeordnet wird.

Neuen Spaltenwert anlegen

MNeuen Spaltenwert speichern

Magento Attribt * metadescription

Meuer Spaltenwert * Meta-Description

Hier muss darauf geachtet werden, dass der Wert im Feld ,Magento Attribut™ mit
einem im Shop bestehenden Attribut tibereinstimmt. Der Name des Spaltenswerts
kann frei vergeben werden.

Spaltenwerte verwalten | © Neues Attribut hinzufiigen |
age 1 v of 2 pages | View |20 j perpage | Total 29 records found MM
Select &l | Unselect Al | Select Wisible | Unselect Yisible | 0 items selected ctions d| m

Id 1 Hame Spalte Typ Spalte Action
Any j j
(| 41 DHL-Kreditkarte Versandkosten Edit
- 40 UPS 4 Machpunktstellen Wersandkosten modifiziert Edit
(| 35 Delivery Time Attribut modifiziert Edit
- 38 Description Aftribut modifiziert Edit
r 37 EAN Attribut modifiziert Edit
- 36 Frice per Unit Aftribut modifiziert Edit

Aus der Liste kdnnen die Spaltenwerte gedffnet und - wie oben bereits angedeutet -
modifiziert werden. Folgende Méglichkeiten werden angeboten:

* Suchen und Ersetzen von Mustern mit regularen Ausdriicken

* Formatierung von Zahlen durch Festlegung der Anzahl an Nachkommastellen
und des Trennzeichens

* Erganzung von Zeichenketten am Anfang oder am Ende des ermittelten Werts

Uber diesen Dialog lasst sich beispielsweise an die Produkt-URL ein Tracking-
Parameter (z.B. flir Google Analytics) anhdangen. Mehr dazu erfahren Sie in Kapitel 4
dieses Handbuches.



Modifiziere Spaltenwert DHL-Vorkasse 2 Nachpunkt + Zuriick

Magento Attribut wahlen und Namen fiir Spaltenwert zuweisen

Spaltenwert *

|DHL—V0rkasse 2 Machpunkt

Sucht und ersetzt mit regularen Ausdriicken

Modus Muster Ersatz

preg_replace 'I | |

Zahl formatieren

Machkommastellen Trennzeichen

[

Zeichenkette anhangen

Anfang Ende

3.4 Exportfilter verwalten

Hier kdnnen Filter erstellt werden, die festlegen, welche Produkte in die Exportdatei
geschrieben werden sollen. Damit lassen sich beispielsweise nur Produkte aus
bestimmten Kategorien, in einem bestimmten Preisbereich oder Produkte mit einem
bestimmten Lagerbestand exportieren.

In der Ubersicht werden alle bereits vorhandenen Filter gezeigt und kénnen zur
Bearbeitung getffnet werden.

Exportfilter verwalten €& Neuen Filter hinzufugen
Fage 1 of 1 pages | VWiew |20 | perpage | Total 3 records found Reset Filter ﬁ
Select Al | Unselect Al | Select Visble | Unselect Visble | 0 tems selected Actions - - bmit

Id | Hame Filter Store View Produkt Typ Status Lagerbestand Sichtbarkeit Preis Von Preis Bis Stiick Von Stiick Bis Action

[any x| | s || G =l [ { |
- q Sepp Filter German Simple Product  Akdiviert AufLager Uneingeschrankt 0 1] 1] 1] Editiere
r B Rudi-hoehel English Uneingeschrankt Akdiviert AufLager Uneingeschrankt 0 1] 1) 1) Editiere
(| 2 Produkifilter English Simple Product  Aktiviert  AufLager Uneingeschrankt 0 0 0 0 Editiere

Die Filterkriterien erlauben eine sehr feine Auswahl an Produkten, nicht nur fir die
Preissuchmaschinen, sondern auch flir individuelle Exportfilter:



Editiere Filter Produktfilter 4 Zuriick E

Filter editieren

Filter Marme * Produlktfilter

Stare View English j
Produkt Typ Simple Product j
Status Aktiviert =l
Lagerbestand Lneingeschrankt j
Sichtharkeit Lneingeschrankt j

= | ¥ Roat Catalog {0)
@ [ Furniture (B)
@ [ Electronics (423

B Apparel (6E)

=]
Freis Yon 1]
Freis Bis 1]
StlckYon 1]
Stick Bis 1]

3.5 Exportsaitze verwalten

Hier werden die Exportdatensatze angelegt. Dafilir wird eine der vorher angelegten
Suchmaschinen und ein Exportfilter ausgewahlt. Bezogen auf die Suchmaschine
mussen schlieBlich noch einige formale Angaben zu Kopfzeile und Spaltentrenner
angegeben werden.

Wie Ublich stehen die bestehenden Exportsatze in der Liste zur Verfligung und
kénnen von dort zur Bearbeitung gedffnet werden.

Dabei ist so vorzugehen, dass in einem ersten Schritt eine neue Preissuchmaschine
angelegt wird, der in einem nachsten Schritt ein Exportfilter (mit dem die zu
exportierenden Datensatze beeinflusst werden kénnen) zugewiesen wird. Diese



beiden Angaben werden dann zu einem Exportdatensatz ,verheiratet®. Dadurch wird

héchstmdglich Flexibilitdt gewahrleistet.

Bestehende Exportsitze = Fx| |
Page 1 v of2pages | wiew [20 =| perpage | Tatal 21 records found mm
Select Al | Unselect &Il | Select Visible | Unsslect Visikle | 0 tems selected Actions jm
Id Exportsatz Preissuchmaschine Exportfilter Hame Action

Any j ﬂ
- 7 Ciao Cian Produkfilter Edit
- 8 guenstiger guenstiger Fraduldfilter Edit
| 9 preis preis Produkfilter Edit
- 10 idealo idealo Produkfilter Edit
| 11 Preistrend Preistrand Produkfilter Edit

Neue Exportsatze werden Uber den Button ,Neuen Exportsatz erstellen™ angelegt.

Exportsatz editieren: Preistipp

Zuordnung Preissuchmaschine =-> Exportfilter

Mame Exportsat Freistipp

Freissuchmaschine * Freistipp j

Export Filter * Produktfilter j

k.opfzeile

Spaltentrenner :

Spalte in Hochkommas ein j

Dateiname * Freistipp.csy

Tracking * Mein j
Feld Beschreibung

Name Exportsatz

Mdglichst eindeutiger Name flir den Exportsatz (z.B.
Crosstrainer Guenstiger.de)

Preissuchmaschine

Hier wahlen Sie die gewlinschte Preissuchmaschine
aus

Exportfilter Uber das Drop-Down wahlen Sie einen zuvor
angelegten Exportfiler (z.B. nur bestimmte Kategorien
oder einen Preisbereich)

Kopfzeile Hier geben Sie die Beschriftung der Kopfzeile fiir den

jeweiligen Exportdatensatz an. Die Infos welche
Spalten bzw. Spaltentberschriften bendtigt werden,
erhalten Sie von der jeweiligen Preissuchmaschine.




Feld Beschreibung

Die Spaltentiberschriften missen dabei mit dem fir
die Preissuchmaschine definierten Trennzeichen
angegeben werden (z.B. Artikelnummer;Preis;URL)

Spaltentrenner Hier geben Sie den jeweiligen Spaltentrenner an. Die
gangigsten Trenner sind Semikolon oder eine Pipe (]).

Spalte in Hochkommas Gibt an, ob Spaltenwerte in Hochkommas gesetzt
werden sollen

Dateiname Gibt den Dateiname flir den zu genierenden

Exportdatensatz an (z.B. guenstiger.csv

3.6 Dateien erzeugen

Hier werden die Export-Dateien tatsachlich erzeugt und zuganglich gemacht.

Dateien erzeugen

FPage 1 v of 2 pages | Wiew |20 j perpage | Total 21 records found l:l l:l
| | | | 0 tems selected Actions = |:|
Id Exportsatz Preissuchmaschine Exportfitter Hame Erzeugt am Link Cron Progress
Any x| | From: 5] =l
To: |&]

| T Ciao Cian Froduktfilter 30072010 14:34:16 100

Il g guenstiger guenstiger Produktfilter 0072010143423 100

- 9 preis preis Froduktfilter 30.07.2010 14:34:14 100

|l 10 idealo ideala Froduktfilter 30072010 14:34:12 100

| 11 Fraistrend Freistrend Froduktfilter 30072010 14:34:30 100

Flr die interne Verwendung lassen sich die Dateien lber den Link herunterladen. Fir
den Export an die Preissuchmaschinen muss nur der Pfad zur Datei bei der
Suchmaschine eingetragen werden.

Zum Erzeugen der Datei muss das Kastchen in der ersten Spalte markiert und im
Feld ,Aktionen" der Wert ,Erzeugen" ausgewahlt werden. Uber den Button ,Submit*
wird die Erzeugung gestartet. Der Fortschritt wird in der letzten Spalte mit der Anzahl

der verarbeiteten Datensatze und einem farblichen Balken angezeigt: (AL

Naturlich kann die Erzeugung der Dateien auch ber einen Cron-Job automatisiert
werden.

3.6.1 Cronjob

Um Cron zu nutzen muss in der Datei:

/app/code/local/Techdivision/Psmext/ect/config.xml



folgende Zeile angepasst werden:

<schedule><cron_expr>* * * * *</cron_expr></schedule>

Der Magento Cron Scheduler wird hierdurch mit Informationen bezliglich der

Ausflihrungszeit gefiittert.

Min | Std Tag |Mon WT | Befehl |Erklarung

* * * * * wget Jede Minute, rund um die Uhr, jeden Tag, IMMER!

0 22 1,15 |* 5 wget Am 1. und 15. jeden Monats um 22:00,
ausserdem jeden Freitag um 22:00.

0 */2 * * * wget Alle 2 Stunden

Mit folgender Zeile (z.B. alle 5 Minuten) in der crontab des Linux Servers ist es
maoglich den Magento Cronjob ausfiihren zu lassen. Der Magento Scheduler fihrt
dann, sofern zeitlich fallig, den Cronjob aus.

*[5 % * x * wget -q http://www.yoursite.com/absolute/path/to/magento/cron.php



http://www.yoursite.com/absolute/path/to/magento/cron.php

4 Conversion Tracking mit Google Analytics

Neben der Auswertung Uber ,Tracking" im Exportsatz erlaubt PSMext V2 durch seine
konfigurierbaren Exportprofile die Integration von Tracking-Parametern. Mit diesen
kann z.B. in Google Analytics eine Riickverfolgung der Kaufer bzw. Traffic-Quellen
und in der Folge auch der Kaufabschlisse erfolgen. Dadurch Iasst sich flexibel und
komfortabel der Erfolg von Preissuchmaschinen analysieren.

Um ein derartiges Tracking mit Google Analytics vornehmen zu kdnnen, gehen Sie
bitte wie folgt vor:

1. Es muss in Threm Google Analytics Account zuerst ein heues Websiteprofil
erstellt werden. Das Profil muss auf den Modus ,,ecommerce" gesetzt werden.

Goc ngle Analytics

|Analytics-Einstellungen | Berichte anzeigen: YTy T e Y Tl

m.leiss@techdivision.com | Einstellungen | Mein Konto | Hilfe | Abmelden

Meine Analytics-Konten: ([T X

Hiufige Fragen Ubersicht » dev.4fitness-shop.de (Kontoeinstellungen bearbeiten)

30.07.2010 - 29.08.2010
Wie Uberpriife ich, ob mein Vergleichen mit: 29.06.2010 - 29.07.2010
Tracking-Code korrekt installiert
=
- e [ ] o]
e n angezel [Fr—— [ —
Durchsehn. e
NameT Berichte Status Besuche Besuchszeit auf der Absprungrate  Erreichte Ziele Aktion
Website Anderung in %

http/dev.dfitness-shop.de UA-18216094-1

Fiir Sie empfohlen dev.dfitness-shop.de Bericht anzeigen 3 00:14:01

0,00% ] Keine Angabe Bearbeiten | Léschen
Textanzeigen auf Google Profl suchen: Zollen anzeigen: (10 [#)  1von1 [¢] [
Schalten Sie Anzeigen
neben den Google
und Nutzermanager» Filtermanagers
steigern den Traffic auf Ihrer Mithilfe eines Profils kénnen Sie eine Website analysieren und/oder mithife - Anzahl der Nutzer: 1 Anzahl der Filter: 0
Website. von Filtern verschiedene Ansichten der Berichtdaten erstellen. Weitere Fiigen Sie Nutzer hinzu oder bearbeiten Sie sie. Weitere Mithilfe von Filtern kénnen Sie die Anzeige der Daten in Ihren
ekt aiariani. Informationen

di
Informationen Berichten individuell anpassen. Weitere Informationen

2. Wahlen Sie nun das angelegte Websiteprofil aus. Fir die weitere Arbeit wird
vorausgesetzt, dass die Bericht Id (in obigem Beispiel 18216094) im Magento
Backend hinterlegt worden ist. Google wird nun von mit den fir die

Auswertung notigen Daten versorgt. Klicken Sie jetzt auf ,Benutzerdefinierte
Berichterstellung".

Google Analytics
Analytics-Einstaliungen | Berichte anzeigen: (L e R HAD

& Dashboard

Export || =] E-Mail
v Intelligenz 2

A Besucher Dashboard

2, Zugriffsquellen

[J Content

P Ziel ~ Besuche
iele

‘= E-Commerce

[ Benutzerdefinierte
Berichterstellung



3. Folgende Grafik beschreibt die Vorgehensweise bei der Erstellung eines
benutzerdefinierten Berichtes.

Gougle Analytics

Analytics-Einstellungen | Berichte anzeigen: ([T e o)

Ubersicht iber Berichte » Bericht erstellen

Benutzerdefinierter Titel 30. August 2010 Bearbeiten

Neuer Tab Bearbeiten [ERFUTILENLT=C0]

] £ 3]
Eindeutige Kufe |  Produktumsatz Umsatz fennzant

Di Dimensionen
I Kampagne x]
= Dimensionen
wechseln Sie nach "Kampagne” zu ...
"
~Zugriffsquellen
wechseln Sie nach "Quelle” zu ..
o] - Jemesne
> Keyword B
0 Anzeicengrupp

4, Uber den PSMextV2 Meniipunkt ,Spaltenwerte verwalten®. Muss nun ein
modifizierter Spaltenwert erzeugt werden, der von dem Spaltenwert ,Product
Url™ ableitet. Folgende Grafik beschreibt, wie nun die Tracking Parameter an
die URL gehangt werden kénnen.

Modifiziere Spaltenwert Product Url GA Idealo

Sucht und ersetzt mit reguliren Ausdriicken

Modus Muster Ersatz
preg_replace < | \ [+ |
Zahl formatieren
Nachkommastellen Trennzeichen

| |

Anfang Ende

| | utm_source=geizhals&utm_medium=CPC&utm_cor

An das Ende der Product Url wird in 0.g. Beispiel folgende Zeichenkette —

exemplarisch fiir www.geizhals.de - angehangt:
»utm_source=geizhals&utm_medium=CPC&utm_content=geizhals&utm_campaigh=psmextv2".

Mehr Infos zu den Tracking-Parametern von Google erhalten Sie unter
nachfolgendem Link:



http://www.google.com/support/analytics/bin/answer.py?hl=de&answer=55578
http://www.geizhals.de/

5. Fertig. Der Bericht kann nun, sofern Daten vorliegen, erzeugt und betrachtet
werden.

Diese Vorgehensweise wird in ahnlicher Form auch fiir diverse andere Tracking-Tools
funktionieren. Hier wird in der Regel nur die Syntax der Tracking-Parameter etwas
anders aussehen. Mehr dazu erfahren Sie in der Dokumentation Ihrer Tracking-

Software.



5 Anhang

PSMext wird bereits mit vorkonfigurierten Exportprofilen fur die nachfolgenden Preis-
und Produktsuchmaschinen ausgeliefert:
*  www.preis.de

e www.idealo.de

* www.preistrend.de
e  www.kelkoo.de

e www.billiger.de

* www.preistipp.de
e  www.wirliebenpreise.de

e www.preisroboter.de

www.dooyoo.de

* www.yopi.de

* www.pricerunner.de
e www.geizhals.at

e www.preissuchmaschine.de

* www.googdle.de/products

e www.geizkragen.de

e  www.evendi.de

 www.schottenland.de

¢ www.guenstiger.de

e  WWW.Ciao.de

Hier sollte jedoch berticksichtigt werden, dass die Exportprofile lediglich eine erste
Vorbeflillung bzw. Ausgangsbasis darstellen. Diese muss vom Shopbetreiber dann
noch an seine Bedlirfnisse angepasst werden. Z.B. kann eine EAN-Nummer, die als
Attribut flr eine Preissuchmaschinen zwingend erforderlich ist bei einem
Shopbetreiber tatsachlich EAN-Nummer heiBen, bei einem anderen wird die Nummer
in Magento dann z.B. mit Product-ID etc. bezeichnet. Die eindeutigen Parameter sind
hier jedoch vorbelegt.

Bei Fragen hierzu bzw. Unklarheiten, wenden Sie sich bitte an den Technischen
Support der jeweiligen Preissuchmaschine:


http://www.ciao.de/
http://www.guenstiger.de/
http://www.schottenland.de/
http://www.evendi.de/
http://www.geizkragen.de/
http://www.google.de/products
http://www.preissuchmaschine.de/
http://www.geizhals.at/
http://www.pricerunner.de/
http://www.yopi.de/
http://www.dooyoo.de/
http://www.preisroboter.de/
http://www.wirliebenpreise.de/
http://www.preistipp.de/
http://www.billiger.de/
http://www.kelkoo.de/
http://www.preistrend.de/
http://www.idealo.de/
http://www.preis.de/

Wir winschen lhnen nun viel Erfolg mit PSMext V2 und freuen uns auf
Verbesserungsvorschlage von lhnen.

Bei Fragen oder Verbesserungsvorschlagen senden Sie uns bitte einfach eine Email
an support@techdivision.com. Die Anfrage wird in unserem Ticketsystem erfasst und
schnellstmdglich bearbeitet.



mailto:support@techdivision.com
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